Poder de mercado
das exportagaes FiIipgcileAMocrjaisCPessoalj
brasileiras de S
carne de frango'

Resumo: O objetivo deste trabalho é medir o poder de mercado da industria de exportacao de carne
de frango brasileira. Nesse sentido, utilizou-se o procedimento de Minimos Quadrados Ordinérios
(MQO), ja que ndo houve problema de simultaneidade, e uma rotina de bootstrap, que permite ge-
rar uma estimativa do desvio padrao do parametro que identifica o poder de mercado na industria
(M. Os resultados indicam que as hipéteses de competicdo perfeita e conluio (cournot) para essa
inddstria sdo rejeitadas, porém o valor de A, que mede o poder de mercado, sugere um comporta-
mento mais proximo da competicdo perfeita do que do conluio.

Palavras-chave: carne de frango, Noie, poder de mercado.

Market power of the Brazilian chicken meat exports

Abstract: The objective of this paper is to measure the power market of the export industry of
Brazilian chicken meat. In this sense, the proceeding of Ordinary Least Squares (OLS), since there
was no problem of simultaneity, and a routine of bootstrap which makes possible to produce an es-
timate of the diversion-standard of the parameter that identifies the market power in the industry (A).
The results indicate that the hypotheses of perfect competition and collude (cournot) for this industry
are rejected; however the value of A which measures the power of market suggests a behavior nearer
of the perfect competition than the collusion.

Keywords: chicken meat, Noie, power of market.

Introducao de sucesso no complexo agroindustrial brasilei-

Segundo o Ministério da Agricultura 1o, representando o quinto produto na pauta de
Pecuaria e Abastecimento (BRASIL, 2009), a ca-  exportacdes do Pais e o segundo nas exporta-
deia produtiva da carne de frango é um exemplo  ¢des do agronegoécio.
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Esses resultados se devem a uma estrutura
integrada, que envolve varios fatores: plantio de
graos e sua transformacao, alojamento de matri-
zes e pintos, abatedouros, frigorificos, transporte
e distribuicdo, além do desenvolvimento genéti-
co de aves (PAULA; FAVERET FILHO, 2003).

Nesse contexto, o mercado brasileiro con-
seguiu conquistar espaco no competitivo mer-
cado mundial, com o rapido crescimento de sua
participagdo nas exportacdes mundiais de carne
de frango, tornando-se, segundo dados do Food
and Agriculture Organization of United Nations
(FAO, 2009), o segundo maior exportador mun-
dial em 1998 e o primeiro em 2004, quando
superou os EUA, pais que ocupava o primeiro
lugar no ranking.

A partir de 1998, grandes empresas e va-
rias cooperativas agropecuarias fizeram investi-
mentos no setor, gerando um excedente de pro-
dugdo em relagdo ao consumo interno, o qual
passou a ser direcionado para o mercado exter-
no, mudando, assim, o patamar de insercao bra-
sileira com a incorporagdo de novas empresas
ao fluxo do comércio internacional. Com isso, o
mercado brasileiro tornou-se o principal forne-
cedor mundial, respondendo pelo abastecimen-
to de diversos paises (mais de 140), distribuidos
por varios continentes, posi¢cao essa que vem
sendo sustentada por um rigido programa de
controle sanitario e pelo trabalho de marketing.
Com a plena satisfacao de seus clientes, o setor
cria expectativas de conquistar novos mercados
no cendrio internacional.

A trajetéria percorrida pela indistria bra-
sileira de exportacdo de carne de frango suscita
uma investigacao sobre o poder de mercado das
empresas brasileiras. A participagao do governo
brasileiro nesse mercado foi decisiva para o su-
cesso do empreendimento, ao adotar medidas
que visavam fomentar a competitividade do se-
tor, como a isencao de impostos federais sobre a
aquisicao de milho e farelo de soja, impostos es-
ses que representavam, até entdo, os principais

¢ Como mencionado, o Brasil tornou-se lider de mercado em 2004.
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custos da producdo avicola, conforme divulga-
do pela Associacao Brasileira de Exportadores
de Frango (ABEF, 2008).

Este estudo pretende verificar o poder de
mercado das exportagdes brasileiras de carne
de frango, ou seja, propde-se a avaliar se o Pais
consegue aumentar, com lucros, o preco de seu
produto por meio da redugcdo da quantidade
produzida. Esse questionamento se faz relevante
dado que o mercado mundial de exportagao de
carne de frango é dominado por apenas quatro
paises, ou seja, Brasil®, China, Estados Unidos e
Tailandia, conforme se verifica na Figura 1.

Nela esta esbocado o indice CR4 basea-
do nos valores de market-share dos paises
mencionados.

92
90 -
88
86
84
82 -

indice CR4 (%)

80 1

78 -

76 T T T T T T 1
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Ano

Figura 1. indice CR4 para o mercado mundial
de exportacdo de carne de frango, no periodo
2000-2006.

A principal contribuicdo deste trabalho
é analisar as exportagoes brasileiras de carne
de frango, ao fornecer uma estimativa do grau
de poder de mercado da induistria brasileira
de exportacdo desse produto, utilizando-se da
base tedrica da Nova Organizacao Industrial
Empirica (Noie).

Este artigo esta dividido em trés secoes,
além desta introdugcdo. Na préoxima secao
(Metodologia), sao apresentados e descritos
o referencial teérico e os modelos teodricos e
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econométricos; na segunda, a fonte de dados; e
na terceira, os resultados sdo analisados e dis-
cutidos. No final do artigo, sdo apresentadas as
principais conclusdes deste estudo.

Metodologia

Referencial teodrico

Para Hatirli et al. (2003), foi Dixit (1984)
quem forneceu um esquema teérico para o co-
mércio sob uma estrutura de mercado imperfei-
to, o qual possibilitou uma integracdo entre a
teoria de comércio e a organizagao industrial.
Diversos economistas tém usado esse esquema
para derivar estimativas empiricas do poder de
mercado no comércio, seja ele internacional
seja intranacional. Entre eles estdo Buschena e
Perloff (1991), Deodhar e Sheldon (1997), Karp
e Perloff (1989) e Patterson e Abbott (1994).

Todos os estudos abarcam um corpo maior
de paradigma, denominado Nova Organizacao
Industrial Empirica (Noie), que surgiu principal-
mente da insatisfacdo com os resultados gera-
dos pela anélise com base no modelo Estrutura,
Conduta, Desempenho (ECD). A hipétese basi-
ca do paradigma ECD

[...] é que a estrutura de mercado determina os pa-

droes de conduta das firmas (em termos das varia-

veis de escolhas delas, tais como preco, gastos em

P&D e marketing, decisdes de fusdes e aquisicdes

etc.), que, por sua vez, determina seu desempenho
(FIUZA, 2001, p. 396).

Estudos de ECD costumam adotar uma
proxy para o indice de Lerner, utilizando custos
variaveis ao invés de custos marginais.

Contudo, exceto para firmas atuando em mercados

competitivos, no equilibrio de longo prazo custos

variaveis médios ndo sao uma boa aproximacado dos
custos marginais (DEODHAR; PANDEY, 2006).

Além disso, ECD foca em estudos de secao
cruzada de muitas industrias ou mercados, o que
dificulta a identificagdo de parametros estrutu-
rais. Mas a principal deficiéncia dos estudos de
ECD esta na sua tentativa de estabelecer um link
entre estrutura e desempenho mediante o uso
de dados de secao cruzada. Como destacaram
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Hatirli et al. (2003 citados por BRESNAHAN;
SCHMALENSEE, 1987), a teoria econdmica su-
gere que a causalidade entre estrutura e desem-
penho s6 pode ser estabelecida pelos dados de
séries temporais; caso contrario, a relacao entre
estrutura e desempenho seria espuria.

Nesse contexto, os avancos dos estudos
da Noie em relagao aos estudos de ECD consis-
tem nos seguintes termos:

e Dados contdbeis de custos nao sdo usados;
medidas significativas de custo sao nao
observaveis.

* O foco esta na estimativa do poder de merca-
do de uma Unica industria; obviamente, su-
posicdes falsas com respeito a simetria entre
as industrias ndo sdo necessarias.

e O comportamento de uma firma ou indus-
tria é estimado com base em modelos te-
6ricos de oligopdlio, o que permite testar
as hipoteses do grau de poder de mercado
explicitamente.

e O grau de poder de mercado é identificado
e estimado; a inferéncia do poder de mer-
cado estd baseada na conduta das firmas
(CHURCH; WARE, 2000).

Conforme Bresnahan (1982), a aborda-
gem da Noie permite analisar a extensao do
poder de mercado embasado em um esquema
de oferta e demanda, a ser estimado de forma si-
multanea. O modelo consiste na especificagao
de uma funcao de demanda, de uma funcao de
custo marginal e de uma condi¢do de maximi-
zagdo de lucro de primeira ordem, a qual deter-
mina a igualdade entre custo marginal e receita
marginal, que dara origem a relagdo de oferta.
O parametro de poder de mercado é identifi-
cado pelo exame de mudangas na relagdo pre-
¢o-custo de uma posicao de equilibrio a outra.
Fundamental no enfoque de Bresnahan (1982) é
a significancia estatistica da variavel que realiza
a rotacao na curva de demanda.

Parte das criticas as formulacdes da Noie,
formuladas por Bresnahan (1982) e Lau (1982),
esta relacionada ao carater estatico dos mode-
los derivados dessa abordagem, visto que boa
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parte da interacdo estratégica das empresas
pode revelar estratégias de longo prazo, e
modelos estaticos ndo sdo capazes de reter
informagdes sobre um parametro de conduta
que apresentasse caracteristicas de curto prazo
diferentes daquelas de longo prazo (ZEIDAN;
RESENDE, 2005).

O modelo tedrico

Suponha-se que uma industria seja forma-
da por firmas idénticas que produzam um pro-
duto homogéneo, (q,, q,,..., q,), sendo o produ-
to da industria dado por

0= Z‘]i .
il

Fazendo a demanda de mercado nessa in-
dustria ser dada pela funcao implicita

0,=0(P,.2), (M

em que
Q, é a quantidade total demandada.
P, é o preco do produto.

Z, é o vetor de varidveis exogenas que afe-
tam a demanda, tais como renda e precos de
produtos substitutos.

t € um subscrito que indica tempo.

Suponha-se também que o custo margi-
nal agregado (CM) enfrentado pelas firmas seja
dado pela seguinte equagao:

CM,=CM (O, W), 2)

dr,
o,

7 Se A=1, tem-se: P+Q[[ }:CM(Q,,W,),

or’

P—CM(Q,,VK):—Q,[ZS }95

P-CM(Q, 1) _ 1
Eo R

t

| s
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em que W é um vetor de varidveis exdgenas,
tal como o prego de insumos. Supondo que as
firmas sao tomadoras de precos na inddstria em
questdo, o preco e a quantidade de equilibrio
serdo determinados por

P =P(Q,.Z)=CM(Q W). (3)

A equacado (3) indica que a industria sera
perfeitamente competitiva quando o precgo for
igual ao custo marginal. De forma geral, se as
firmas de uma inddstria enfrentarem competi-
¢do imperfeita, o equilibrio ocorrera quando a
receita marginal (RM) for igual ao custo margi-
nal (CM). Definindo a receita da inddstria por
R =P Q= PQ,Z)Q, a condicao de equilibrio
sera dada pela seguinte expressao

d
RM, () =P, +7»Q{dg’} —CM(Q,. ). (4

t

em que X é definido como um indice do grau
de poder de mercado, isto é, a diferenca en-
tre o preco de mercado e o custo marginal
(BRESNAHAN, 1982). Ainda por essa perspecti-
va, Bresnahan (1982) argumentou que o domi-
nio do parametro que mede o grau do poder de
mercado estaentre 0 e 1 (0 <A< 1).

Se a indstria for perfeitamente competi-
tiva, L = 0, e (4) tornar-se-a a condicdo usual
de preco igual ao custo marginal. Se a industria
for um monopélio ou se as firmas demonstra-
rem um comportamento de conluio perfeito,
L=1, e (4) tornar-se-a a expressdo normal para um
mark-up de monopdlio’. Valores intermediarios de
X refletem o grau de poder de oligopdlio em uma
industria. Nesse caso, o mark-up sobre o custo mar-
ginal é menor do que o mark-up de monopdlio.

_—_, em que € ¢ a elasticidade-prego da demanda.
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Alternativamente, A pode ser interpreta-
do como a variacdo conjuntural. Usando um
modelo simples de duopdlio, pode-se ilustrar
a conexao entre A e a variagcdo conjuntural.
Suponha-se que a firma 1 produza ¢, unidades
de produto; e que a firma 2 produza ¢¢ unidades
de produto. Entdo, o produto total que se espera
sera vendido por Q =g, + ¢ .

O problema de maximizagdo de lucro
para a firma 1 pode, entdo, ser expresso como

Max, =P(Q)q,~ C,(g,), (5)

em que P(Q) é a funcdo de demanda inversa, e
C,(q,), a funcdo de custo total para a firma 1.
Diferenciando a equacdo (5), com respeito a
q,, e depois de algumas manipulacdes algébri-
cas, a condicdo de primeira ordem pode ser
expressa por

dp{uarq2

P(O) +@ :|Q1 =CM,(q,), (6)

9,

em que CM (q,) é o custo marginal da firma 1;
g, € o nivel de produto de equilibrio de ¢5; e g,
é o termo de variagao conjuntural. Ele descreve
como a firma 1 espera que a firma 2 variara o
seu nivel de producdo quando a firma 1 reali-
zar uma mudanca infinitesimal em seu nivel de
produto. Admitindo-se simetria entre todas as n
firmas participantes do mercado, isto é, todas
tém a mesma fungado custo e produzem a mes-
ma quantidade de produto, pode-se reescrever
a equagao (6) para essas n firmas como segue:

dP|1+(n-Dyv|_ v
P(Q)+dQ[n } M, (7)

em que v € a variacdo conjuntural de uma fir-
ma sobre cada uma de suas rivais.
Ja que de (4), tem-se que

P +Q,[3S

t

}x _ o,
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segue-se que as equagoes (4) e (7) sdo idénticas,
em que o indice de poder de mercado é defini-
do por

3= [“(”‘1”} . ®)

n

Torna-se claro, pela relacdo estabelecida
acima, que, se as firmas se comportam de for-
ma perfeitamente competitiva, v=-1e A=0; na
forma cournot-nash, os valores dev e A serdo 0
e 1/n, respectivamente.

Modelo econométrico

Tendo em vista o grau de poder de mer-
cado nas exportacdes brasileiras de carne de
frango, faz-se necessaria a especificacao de for-
mas funcionais para a demanda e para o custo
marginal da industria de exportacao de carne de
frango. Para a exportagdo de carne de frango,
admite-se uma funcao de demanda linear, com
a seguinte especificagdo:

Qt: BO+B1PH+B2Y1+B3PB1+8H (9)

em que

Q,¢é a quantidade exportada de carne de
frango pelo Brasil, em t.

P, é o preco de exportagdo da carne de
frango do Brasil, em US$/t.

Y é Produto Nacional Bruto (PIB) per ca-
pita mundial, corrigido pela paridade do poder
de compra, em US$.

P, ¢é o preco internacional da carne bovi-
na, em US$/t.

g, € o termo de erro aleatorio.

t representa o subscrito de tempo.

A variavel Y, ¢ inserida para representar
uma variavel de renda na equagdo de demanda,
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e a varidvel P, para representar o preco de um
bem substituto.

Além disso, supde-se que o custo margi-
nal (CM) seja especificado por

CM=o+aP, +aP+ab, (10)

em que

P, é o preco internacional do milho, em
US$/t.

P, é o preco internacional da soja, em
USS$/t.

0 é a taxa de cambio efetiva real das
exportacoes.

As variaveis P, e P, sdo inseridas na fun-
¢do de custo marginal como custos de produ-
¢ao, ja que, conforme destacado na introducao,
sdo os dois principais custos do setor avicola.
A taxa de cambio é inserida como variavel de
controle para captar ajustes nos precos relativos
doméstico/externo, os quais influenciam a deci-
sao de producdo para exportagado.

Substituindo a equagao (10) na condicao
de maximizagdo de lucro (4) e depois de algu-
mas manipulagdes algébricas, deriva-se a rela-
¢do de oferta, como segue:

P=a+aP +oP+ald+aQ+y, (11)

em que P, P, P, 0 e Q, sdo previamente
definidos; 7, €é o termo de erro aleatorio; e
a, =-A[dP./dQ]. Da equacdo (9), sabe-se que a
inclinacdo da funcdo de demanda inversa
[dF,/dQ] é dada pelo termo 1/B, . Consequente-
mente, o parametro do poder de mercado é
nada mais do que o negativo do produto de dois
coeficientes de regressdo, ou seja: L =—f, a,.

A forma funcional do custo marginal aqui

2

adotada é um caso especial da metodologia
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desenvolvida por Bresnahan (1982), segundo o
qual, para identificar o grau de poder de merca-
do, foi adicionada mais uma variavel a equacao
de demanda chamada P,Z. No presente estudo,
supde-se que o custo marginal seja constante e,
consequentemente, ndo haja problema de iden-
tificacdo no modelo. Varios estudos adotam o
mesmo procedimento, como: Deodhar e Pandey
(2006), Hatirli (2002), Hatirli et al. (2003).

Para derivar a estimativa do parametro
de poder de mercado (), as equagoes (9) e (11)
sdo estimadas. Contudo, caso as variaveis de-
pendentes do modelo sejam endégenas, o pro-
blema de simultaneidade surge, e, como aponta
Greene (2008), ndo se pode aplicar o método
dos Minimos Quadrados Ordinarios (MQO),
pois é violada a hipétese classica de que as va-
riaveis explicativas sdo ndo estocasticas, ou, se
estocasticas, distribuem-se independentemente
do termo de erro, gerando estimativas viesadas
e inconsistentes dos parametros. Como solucao
ao problema de simultaneidade do modelo, po-
de-se aplicar o método dos Minimos Quadrados
em Dois Estagios (MQ2E), que constitui uma al-
ternativa para a estimagao consistente dos para-
metros das equacdes (9) e (11). Para examinar a
presenca de endogeneidade, utilizou-se, confor-
me Braganca (2005), o teste de Wu-Hausman.

Fonte de dados

Na anélise do grau de poder de mercado
nas exportagdes mundiais de carne de frango,
foram utilizados dados anuais do periodo com-
preendido entre 1980 e 2006, obtidos de diver-
sas fontes. Os dados de preco de exportagdo da
carne de frango do Brasil (P,) e a quantidade
exportada de carne de frango pelo Brasil (Q) ti-
veram como fonte a Associacdo Brasileira dos
Produtores e Exportadores de Carne de Frango
(ABEF, 2008). O preco internacional da carne de
boi (P,), o preco internacional do milho (P,) e
o preco internacional da soja (P,,) foram obtidos
da Food and Agriculture Organization of United
Nations (FAO, 2009). Os dados da variavel do
Produto Nacional Bruto per capita, corrigidos
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pela paridade do poder de compra (Y,), foram
obtidos dos indicadores de desenvolvimento do
The World Bank (2004). Por fim, os dados da
taxa de cambio efetiva real das exportagoes bra-
sileiras foram obtidos do Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada (IPEA, 2008).

Andlise e discussio dos resultados

Demanda de exportacoes e
equacao de oferta de exportacoes

As equacdes de demanda de exportacdes
e oferta de exportagdes foram estimadas seguin-
do a especificagdo dos modelos (9) e (11), res-
pectivamente, mediante a aplicagdo de MQO,
visto que o teste de Hausman-WU indicou que
nao se pode rejeitar a hipétese de que a quan-
tidade exportada e o preco da carne de frango
sdo exogenos®. A Tabela 1 apresenta os princi-
pais resultados da estimacao.

Como pode ser visto na Tabela 1, na
equacdo de demanda, todas as variaveis foram
individualmente estatisticamente significativas a
niveis de 1% ou 5%, apresentando também um
coeficiente de determinagdo elevado, em torno
de 0,83. Os sinais foram coerentes com a teoria
econdmica, em que a quantidade demandada
de carne de frango (Q) relaciona-se de forma
inversa com o preco da carne de frango (P,),
e de forma direta com as variaveis renda (Y) e
preco da carne de boi (P,).

Na estimativa da equacdo de oferta, ain-
da conforme a Tabela 1, a maior parte dos co-
eficientes foi individualmente estatisticamente
significativa a niveis de 1%, 5% e 10%, a
excecdo da variavel de custo representada pelo
preco da soja (P,), que, além de ndo ser signi-
ficativa, apresentou sinal contrario ao esperado
pela teoria. As demais varidveis apresentaram
sinais esperados. Além disso, o coeficiente de
determinagdo apresentou um valor relativamen-
te alto, de 0,59.

Tabela 1. Estimativa das equacbes de demanda
por exportagdes e oferta de exportagdes de carne
de frango brasileira por MQ2E, no periodo 1980—
2005 — equacgoes (9) e (11).

Egl:ja;::n da Coeficiente Estatistica t
Constante -1135081,00 -2,43**
P, -986,65 - 3,37
Y 371,80 7,36%**
P, 376,71 2,09**
R?=0,83

Egﬁgft: Coeficiente Estatistica t
Constante 1263,92 4,00***
Py 4,00 2,26*

P, -0,84 -0,35

0, -6,16 -3,60***
0, 0,00006 2,09**
R?=0,59

ek

significativo a 1%; ** significativo a 5%; * significativo a 10%.

No sistema de equagdes simultaneas
desenvolvido, os parametros necessarios ao
calculo do poder de mercado sao B,=-986,65 e
a, = -0,00006, os quais, como ja destacado, sdo
estatisticamente significativos. Consequente-
mente, o parametro que identifica o poder de
mercado para essa industria é 1 = - (-986,65)
(0,00006) = 0,06. O valor de 1 sugere que a in-
distria de exportacdo de carne de frango brasileira
ndo é perfeitamente competitiva, mas o comporta-
mento das firmas esta mais préximo da competicao
do que do comportamento de conluio (cournod.

Como pode ser notado, o valor de 4 é en-
contrado pela multiplicagdo de dois parame-
tros, o que impede que se obtenha, diretamente
do sistema de equacgdes estimado, o desvio

8 O p-valor do teste de Hausman-WU para a quantidade exportada e o preco da carne de frango foram de 0,39 e 0,27, respectivamente, indicando a nao
rejei¢do da hipétese nula, ou seja, de que as varidveis em questdo sdo exogenas.
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padrao deste, importante para dar respaldo ao
valor calculado por um teste de hipétese do
comportamento das firmas nesse mercado. Para
isso, é necessario realizar um procedimento de
bootstrap, que permite gerar tal desvio padrao,
o que sera feito na préxima secao.

Estimativa do desvio pdrao
de A por meio de um bootstrap

O procedimento de bootstrap, de acordo
com Johnston e Dinardo (1997), é um méto-
do computacionalmente intensivo de reamos-
tragem dos dados, muito usado nas seguintes
circunstancias:

¢ Quando for dificil calcular uma estimativa
analitica do erro padrao de um estimador.

* Quando o pesquisador tiver razdes para
acreditar que a teoria assintética fornece pis-
tas muito fracas para a precisdao de um es-
timador particular, e desejar uma alternativa
que possa fornecer melhor aproximacao de
amostra finita.

No presente estudo, esse procedimento
foi realizado com 1.000 iteragdes para os mo-
delos (9) e (11), em que o parametro de poder
de mercado (1) foi calculado em cada iteracdo,
buscando a obtencdo da estimativa da variancia.
O valor encontrado para o desvio padrao de 1
bem como o teste de hipétese do comportamen-
to das firmas na inddstria de exportacdo de carne
de frango brasileira encontram-se na Tabela 2.
A Figura 2 ilustra a distribuicdo de frequéncia
dos 1, gerados no processo de bootstrap.

Os resultados apresentados na Tabela 2
mostram que tanto a hipétese de que as firmas
se comportam como competicdo perfeita quan-
to a hipdtese de conluio sdo rejeitadas a 1% de
significancia. Isso é um claro indicio de que o
comportamento das firmas nesse mercado esta
em um nivel intermediario entre os extremos
competicdo perfeita e conluio, mas, como des-
tacado na secdo anterior, estd mais proximo da
competicdo perfeita do que do comportamento
de conluio, dado o valor encontrado de 4.
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Tabela 2. Estimativa do desvio padrdo de 4 por
bootstrap e teste de hipétese do comportamento
das firmas na industria de exportagdo de carne de
frango no Brasil.

Desvio Competicao Conluio (cour-
: - perfeita not)
i padrao
(Hy: 2=0,Ha: A>0) (H;:2=1, Ha: A<0)
0,06 0,0013 (44,7532)*** (-727,965)***

*** significativo a 1%; ** significativo a 5%; * significativo a 10%.
Os valores entre parénteses referem-se a estatistica t.
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Figura 2. Distribuicdo de frequéncia de A.

Conclusoes

Este estudo buscou analisar e mensurar o
poder de mercado na industria de exportacao de
carne de frango brasileira, utilizando-se do arca-
bouco tedrico da Nova Organizagao Industrial
Empirica (Noie). Dada a ndo rejei¢ao da hipé-
tese de exogeneidade das variaveis quantidade
exportada e preco da carne de frango pelo tes-
te de Hausman-WU, fez-se uso do método dos
Minimos Quadrados Ordinarios (MQO), con-
siderando que, neste caso, os estimadores de
MQO geram estimadores consistentes e eficien-
tes dos parametros.

Os resultados sugerem que as firmas
brasileiras de exportacdo de carne de frango
comportam-se em um nivel intermediario en-
tre competicdo perfeita e conluio (cournot), ja
que ambas as hipéteses de comportamento de
mercado sdo rejeitadas. Contudo, pelo valor do
parametro de poder de mercado encontrado,
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as empresas atuantes nessa industria estariam
mais préximas de um comportamento de com-
peticdo perfeita do que de um comportamento
de conluio. Tais resultados eram esperados,
ja que o setor de producdo de carne de fran-
go ndo é uma atividade que tenha significati-
vas barreiras a entrada, o que leva ao aumento
do ndmero de firmas atuantes na inddstria, de
forma bastante dinamica.

Convém ressaltar que os resultados aqui
apresentados devem ser vistos com certa cau-
tela, jA que a hipdtese de custo marginal cons-
tante adotada é bastante restritiva. A partir deste
trabalho, varios aspectos podem ser investigados,
como, por exemplo, estudos mais avangados que
visem verificar o poder de mercado dos princi-
pais importadores mundiais de carne de frango,
bem como anaélises internas, no intuito de identi-
ficar quais firmas possuem poder de mercado na
industria de processamento de carne de frango,
ja que o modelo da Noie é construido com dados
para o mercado em geral, ndo havendo verifica-
¢ao do poder de mercado individual das firmas.
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