Carta da Agricultura

Nossa missao na Asia tem sido importante
ndo apenas para a abertura de oportunidades e
ampliacdo das nossas relacdes comerciais, mas
também pelo aprendizado sobre como somos
percebidos, como devemos agir e o que o0s
paises asiaticos esperam de nds. Somos vistos
como um gigante na producao de alimentos
de qualidade e uma poténcia tecnolégica no
agronegocio. China, Vietna, Coreia, Tailandia e
Myanmar, por exemplo, nos surpreenderam com
demandas sobre acordos na area do conheci-
mento e da tecnologia gerados pela Embrapa. E
noés os surpreendemos ao mostrar que o Brasil é
um pais com uma agricultura sustentavel e que
preservou 61% do seu territorio.

O crescimento da classe média asiatica
ja é uma realidade. O Vietna foi reconstruido
depois de dizimado por uma guerra. Andando
por Handi, percebe-se o quanto eles avangaram
e ainda vao avancar. A frota de carros é muito
nova, os supermercados oferecem enorme varie-
dade de produtos, e o café tomou o lugar do cha
como bebida nacional.

Myanmar parece parado no tempo, ndo sé6
pelas roupas das pessoas e os carros antigos, mas
pela agricultura de carro de boi, parecida com a do
Brasil das décadas de 1960 e 1970. Mas o pais esta
vivendo uma renovagao politica e sonha se desen-
volver como importante produtor de alimentos.

Nossa viagem a Asia foi para preparar e
plantar. Por isso, ela precisa ter continuidade por
meio do trabalho do Ministério da Agricultura
— que agora tem um grande dever de casa — e

' Ministro de Estado da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento.

Revista de

Polltlcu
Agricola

Ano XXV — Ne°

Negocios na Asia

Blairo Maggi'

também dos nossos diplomatas e dos empresa-
rios que nos acompanham. Em todas as cidades
por onde passamos, a presenca de empresarios
locais superou as expectativas, e isso gerou ro-
dadas de negocios altamente produtivas.

Também fiquei surpreendido positivamente
com a presenca de empresas brasileiras na Asia,
como a Marfrig e a BRF. Elas geram empregos nas
duas pontas: importam do Brasil carnes bovina,
suina e de aves, que, depois de processadas em
suas plantas asiaticas, sdo distribuidas para impor-
tantes redes de fast-food e supermercados. E uma
operacao em que os dois lados ganham. Os em-
presarios brasileiros ttm dado exemplos de cria-
tividade, qualidade e eficiéncia. Numa unidade
da BRF na Tailandia, trabalham 5 mil empregados
de trés nacionalidades. Na Marfrig da China e da
Coreia, o alto grau de automacdo e controle de
qualidade se tornou referéncia no mercado local.

Tenho certeza que quanto mais focarmos
no mercado asiatico, mais rapido colheremos
resultados para nosso pais. Eles precisam mais
de n6s neste momento do que outros parceiros.
O Brasil precisa gerar cada vez mais exportagoes
para sair com seguranca da crise, criar empregos
e recuperar a renda dos nossos trabalhadores.

O agronegocio é o caminho para acelerar-
mos a recuperacao econdmica, pois o mundo nao
vive sem comida. Os arabes vendem combustivel
para veiculos; nés, para a vida. Uns vendem tec-
nologia de informatica; nés, de produgao alimen-
tar. O Brasil é hoje o segundo maior produtor de
alimentos do planeta. Queremos ser o primeiro.
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